
Social Media



Social Media PhotoUndiz







Tout les jours

Tout les 3-4 jours

Fréquence de
post

Les messages de
fonds & formes

SLOGAN 
“we love colors

we love creativity 
we love positivity

be iconic 
be undiz”

+ Ecologique (We Care)



Ligne éditorial

Génération Z
 Principalement Féminin

Sous vétement (femme, homme & Junior)
Homewear : qui peut se porter dans la vie

de tout les jours 
Différentes collections (ex : Noël, Saint

Valentin, ...)
Collection familiale 



Points forts Points Négatifs

 Beaucoup de Réels 
Publie tout les jours

Collaboration avec des influenceurs
Lingerie écologique

Collection homme, en story à la une
Backstage des shootings

Pas de duplicata
Publication humoristique 

Pas assez d’engagement, d’intéraction
Trop publicité 

Pas assez de collaboration UGC



Points forts Points Négatifs

Répondent aux messages des clients 
Ils suivent les trends

Tuto 
UGC

Vlogs 
Conseils

Talks 
Lingerie écologique

Pas de duplicata
promo étudiante en dehors des soldes 

Pas assez d’engagement
Développer d’avantage l’image de marque 

Pas assez de partenariat
Commentaire négatif = prix trop excessifs



(Likes + Commentaires + Partages) / Taille communauté x 100



(Likes + Commentaires + Partages) / Taille communauté x 100



Les posts les plus impactant 



Trouver un moyen pour que les communautés interagissent
d’avantage avec les publications

Lives : animer la communauté
Contact avec la clientèle

Beaucoup plus d’engagement sur TikTok que sur Instagram
paradoxale 

Tiktok devrait publier d’avantage 
répondre d’avantage aux questions techniques

Appel à l’action pour booster les ventes



Instagram

1 million d’abonnées
canal (backstage )

lingerie française depuis 1916
story à la une 

écologique “we care”
sponsor
Publicité 

Uniquement photo shooting 
pas assez d’intéraction

73k
Toute tailles

Feed cohérent
UGC

Ecoloqie
Collaboration

Partage des coulis
#DarjeelingSoutienlesfem

mes < trop long
Peu de likes &
commentaires.

Tiktok

174,9 k 
publication 1 million de like mannequin grande taille 

message de spam 
compte fake 

Ils ne publient pas fréquemment seulement suite à un évènement 

Compte compte difficile a
trouver

659 follow
Pas beaucoup

d’interaction / vue 



Instagram

Presque 1M
“La mode à petit prix”
Cible toute la famille

#Kiabi 
UGC / EGC

Réponds aux commentaires
Compte brouillon

Ne met pas assez en avant la lingerie

75k
�

#DIMfamily #DIMsquad
Feed cohértant 

UGC 
Collaboration Influenceur (Léna Situation)

Pas assez de diversité (beaucoup pour
femme)

Interactions avec la communauté alléatoire.

Tiktok
84k Reportage 

BRUT
Pas beaucoup de Likes & commentaires

#FreeToBeMe
Série de micro trottoir

Conseils
Récyclage de collants

30k
Pas assez d’engagements




